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در اغلب كشورها از اين شاخص جهت تبديل اقلام جاري به ثابت اسـتفاده              . نمايد اقتصادي ايفا مي  
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علت استفاده از روش لاسپيرز سـادگي       . نمايند  آماري اغلب كشورهاي دنيا از روش اول استفاده مي        
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گيـري در شـاخص قيمـت مـصرف           پژوهش حاضر به دنبال برآورد خطاي انـدازه       . شود  شاخص مي 
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.  آيد سپاسگزاري به عمل مي

الف  



 ب  

  فهرست مطالب

                      صفحه              عنوان                                                   

  الف............................................................................................................................................

  كليات:فصل اول    

 2............................................................................................................................. مقدمه)1- 1

  2....................................................................................................ضرورت انجام تحقيق) 1- 2
 3...........................................................................................................متدولوژي تحقيق) 1- 3

 6........................................................................................................ها روش تحليل داده) 1- 4

 6.........................................................................................................سابقه علمي مسئله) 1- 5

  كننده يات شاخص قيمت مصرفمروري بر ادب: فصل دوم

  9................................................................................................................................مقدمه) 1-2
  9.........................................................كننده در ايران تاريخچه تهيه شاخص قيمت مصرف) 2- 2
  11.............................................................................................................تعاريف و مفاهيم) 2- 3
  CPI(........................12(اهداف تهيه شاخص بهاي كالاها و خدمات مصرفي مناطق شهري ) 2- 4
  13.............مشخصات طرح آمارگيري از قيمت كالاها و خدمات مصرفي خانوارهاي شهري) 2- 5
  15....هاي برآورد طرح آمارگيري از قيمت كالاها و خدمات مصرفي در مناطق شهري فرمول) 2- 6
  28........................ي زندگي به عنوان معياري براي هزينه) CPI(كننده      شاخص قيمت مصرف) 2- 7
  CPI..........................................................................................31 وCOLهاي ي شاخص دامنه) 2- 8
  CPI(...................................................................................34(مسائل فني در توليد شاخص ) 2- 9

  38............................................................................................................هاي آماري آزمون) 10-2
  EA(..............................................41(هاي محاسباتي شاخص قيمت در سطح اوليه  لفرمو) 11-2
  EA(......................45(ي شاخص  ي ميانگين در سطح اوليه هاي محاسبه هاي فرمول ويژگي) 12-2



 ت  

  47....................................................كننده گيري در شاخص قيمت مصرف هاي نمونه روش) 13-2
                        صفحهعنوان                                                                                  

  كننده خطاي اندازه گيري در شاخص قيمت مصرف: فصل سوم

  53...............................................................................................................................مقدمه) 3- 1
2 -3 (CPI53.............................................................................................شود؟  چگونه ساخته مي  
  CPI..................................................................................55گيري  منابع بروز خطا در اندازه) 3- 3
  61.................................................................................................................اي اثر بين طبقه) 3- 4
  63..............................................................................................................اي اثر درون طبقه) 3- 5
  64......................................................................................................اثر تغيير كيفيت كالاها) 3- 6
  65....................................................................................ي تغييرات كيفي  محاسبهروشهاي) 3- 7
  68.................................................................................................ماهيت خطاي آمارگيري) 3 - 8
  69........................................................................................ريزي كلي براي آمارگيري طرح) 3- 9

  71.................................................................................بندي كلي خطاهاي آمارگيري طبقه) 10-3
  77...............................................................دقت برآوردهاي شاخص قيمت مصرف كننده) 11-3
  CPI..........................................................................81برآوردهاي واريانس براي شاخص ) 12-3
  CPI................................................................................82گيري شاخص  خطاي غيرنمونه) 13-3
  87................................................................................................................هاي پاسخ  نرخ)14-3

   مطالعات انجام شده:چهارم فصل 

  90...............................................................................................................................مقدمه) 4- 1
  90.......................................................................................................مطالعات داخل كشور) 4- 2
  93..............................................................................................................مطالعات خارجي) 4- 3



 ث  

  عنوان                                                                                                        صفحه

 كننده ي شاخص قيمت مصرفگير محاسبه خطاي اندازه: فصل پنجم

  108...............................................................................................................................مقدمه) 5- 1
  108.......................................................................گيري ناشي از فرمول لاسپيرز خطاي اندازه) 5- 2
  CPI ..................................................................................122گيري درشاخص  خطاي نمونه) 5- 3
  129....................................................................................)پاسخي بي(گيري  خطاي غيرنمونه) 5- 4
  138.......................................................................................................خلاصه و جمع بندي) 5- 5
  141....................................................................................................................منابع و مأخذ) 5- 6

  ضمائم

  145................................................................................................................................)1(پيوست 
  159................................................................................................................................)2(پيوست 
  175................................................................................................................................)3(پيوست 



 
  

  كلياتكليات

  ::فصل اولفصل اول
  
  
  
  



 1

  



 2

  مقدمه) 1-1
دهد كه شاخص قيمت   نشان مي1كننده ي شاخص قيمت و مازاد مصرف  مباحث اخير در زمينه 

داراي ) خانوارها(هاي ساليانه افراد   به روش لاسپيرز در نشان دادن افزايش هزينهCPIكننده  مصرف
هاي نسبي  مقابل تغيير قيمتدليل اصلي آن، تغيير رفتار مصرف كنندگان در .  است2نمايي بيش
هاي نسبي، خريدهايشان را از كالاها  كنندگان در واكنش به تغيير قيمت بدين معني كه مصرف. است

 اين CPIدرحالي كه در محاسبه شاخص ) هاي متفاوت البته با نسبت(هند  و خدمات تغيير مي
تر   سريعCPIا توسط خانوارها، سازي كالاه در نتيجه با اين جانشين. گردد جبران خريدها لحاظ نمي

 مورد CPIدر ) اريب (3هاي ايجاد تورش تاكنون تمام زمينه. نمايد ي زندگي رشد مي  از هزينه
اي در   هرچند كوچك، اثر قابل ملاحظهCPIاريبي موجود در . شناسايي قرار نگرفته است

اين پژوهش به دنبال . ردگذا هاي پولي و مالي و ساير متغيرهاي كلان اقتصادي بر جاي مي سياست
گيري ميزان اين خطاها و ارائه راه كارهايي جهت اصلاح  ، اندازهCPIشناسايي منابع ايجاد خطا در 

 .باشد تر از متغيرهاي كلان اقتصادي مي يابي به تحليل واقعي  به منظور دستCPIشاخص 

  ضرورت انجام تحقيق) 2-1
ي اقلام  ي نرخ تورم و به دنبال آن محاسبه ي محاسبهبسياري از مراكز آماري و اقتصادي جهان، برا

از سوي ديگر . كنند آيد، استفاده مي  بدست ميCPIاي كه از  كننده واقعي اقتصاد، از شاخص تعديل
. گيرد گذاري با استفاده از اين شاخص مورد بررسي و تحليل قرار مي واقعي سرمايه ها و منابع هزينه

 CPIهاي اقتصادي خود را عمدتاً با توجه به تعديلات حاصل از  همچنين مقامات دولتي، سياست
 دست به اعمال CPIمقامات پولي هم با توجه به اثرات تغيير . كنند در متغيرهاي اسمي، اتخاذ مي

 متناسب با ضريب اهميت آن در هر CPIگيري  زنند در نتيجه وجود خطا در اندازه سياست پولي مي
 مقادير واقعي متغيرها، ارزيابي وضع موجود،  گيري اد خطا در اندازهيك از مباحث فوق باعث ايج

در اين راستا نياز است . خواهد شد گذاري مناسب و ارائه پيشنهادها در سطح خرد و كلان، سياست
گيري در  گيري و غيرنمونه  شامل خطاهاي نمونهCPI مختلف در مراحل) اريبي(كه ميزان خطا 

آوري اطلاعات،  هاي جمع ، انتخاب كالاها و خدمات نماينده، روشمراحل انتخاب منبع اطلاع
انتخاب فرمول محاسباتي، چگونگي برخورد با تغيير كيفي كالا، غيبت موقت يا دائمي كالا يا منبع 

  .گيري شده و شاخص تهيه شده همراه ميزان خطاي آن ارائه شود اطلاع و جانشيني آن اندازه
                                                                                                                                                                          
1Consumer Surplus 
2 Overstate 
3 Bias 
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   ولوژي تحقيقدمت) 3-1
آوري آمار  هاي جمع شامل خطاهاي مربوط به روش (CPIگيري  برخورد با انواع خطا در اندازهدر  

هاي مختلفي پيشنهاد گرديده است كه به  روش) و خطاهاي ناشي از بكارگيري فرمول لاسپيرز
  .شود ها ارائه مي گيري آن اختصار برخي از اين منابع خطاي احتمالي و روش اندازه

  از انتخاب فرمولخطاي ناشي )1-3-1

 :1 اثر بين طبقاتي-
هاي نسبي در طول زمان است از شاخص  گيري اثر بين طبقاتي كه ناشي از تغيير قيمت براي اندازه
ي   شاخص درست هزينه3ي دوم اين شاخص از نوع تقريب مرتبه.  استفاده شده است2ترانكويست

  .گردد زندگي است كه به شكل زير معرفي مي
  

)1-1(  
  

 به ترتيب سهم مخارج اسمي در سال ارتباط، اندازه شاخص در سطوح ~iw ، itP،  itP آن، كه در
  .باشد ها، ميitPملي و شاخص قيمت تجمعي به عنوان ميانگين هندسي وزني

 : اثر درون طبقاتي-

 در واقع جايگزين كردن كالاها در درون هر طبقه كالايي توسط مصرف 4بقاتياثرات درون ط
از فرمول زير . باشد هاي نسبي براي حفظ سطح مطلوبيت قبلي مي كنندگان به سبب تغيير قيمت

  . شود  استفاده ميCPIي اين اثر روي  براي محاسبه
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1 Within-Strata Effect 
2 Tranqovist 
3 Second Order ِِِِِِِApproximation 
4 Across-Strata Effect 
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 هم jbw است وbي پايه  امين قلم كالايي در دورهj مخارج اسمي رويjbeها؛ در اين شاخص

 .باشد  ميbي   امين قلم در كل مخارج دورهjسهم مخارج اسمي روي 

  

  :1 اثر اقلام جديد-
.  بايد نسبت به اين كالاهـا تعـديل شـود          CPIشوند و     با گذشت زمان، كالاهاي جديد وارد بازار مي       

CPI         ها اثري روي سطح شاخص در        هاي آن   دهد كه قيمت     زماني اين كالاها را در سبد خود قرار مي
جديـد ممكـن اسـت      ) اقلام(جود كالاهاي   از سوي ديگر و   . ماه نخست ورود به سبد كالاها نگذارد      

تـأخير بـيش از     . گيري نمايد   تواند اين مازاد را اندازه       نمي CPIكننده را افزايش دهد اما          مازاد مصرف 
كننـده      باعث ناديده گرفتن افزايش واقعي در مازاد مـصرف         CPIحد در لحاظ نمودن اقلام جديد در        

هـاي    گردد كـه بـا روش       گيري مي    دچار خطاي اندازه   CPIدر نتيجه با ورود اقلام جديد       . خواهد شد 
  .مناسب اين خطا بايد اصلاح شود

  :2هاي جديد  اثر فروشگاه-
اين حضور در شرايط اطمينان . حضور يك فروشگاه جديد شبيه به حضور كالاي جديد است

اده  نشان دCPIكه اين مازاد توسط  كنندگان خواهد شد در حالي موجب افزايش در مازاد مصرف
كنندگان،  ميزان اين اثر بر مازاد رفاه به نوع حضور فروشگاه جديد، اطلاعات مصرف. شود نمي

اگر اطلاعات ناقص باشد، حضور فروشگاه . بستگي داردغيره  كنندگان و همگن بودن سلايق مصرف
د  ايجاCPIگذارد يك اريب رو به بالا در  تري بر روي اجناس خود مي هاي پائين جديد كه قيمت

بر عكس اگر فروشگاه جديد با . كند كند ولي وجود اطلاعات كامل در بازار اين اثررا خنثي مي مي
فرض ناهمگن بودن سلايق مصرف كنندگان خدمات ارائه كالاها را بهبود دهد، يك اريب رو به 

  . ايجاد خواهد شدCPIپائين در 

  :  اثر تغيير كيفيت كالاها-
. شوند ي مختلف از جمله تغيير فناوري توليد، دچار تغيير كيفيت ميها كالاها در طول زمان به علت

هاي  روش. تر است كنند، بيش تر استفاده مي اين تغيير كيفيت در كالاهايي كه از فناوري پيشرفته
توان به   معرفي گرديده است كه از آن جمله ميCPIمختلفي براي تعديل كيفي شاخص قيمت 

  . ، اشاره نمود1 ومدل رگرسيوني هدانيك3استفاده از روش مدل انطباقي
                                                                                                                                                                          
1 New Items 
2 New Outlets 
3 Matched Model 
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ختلف مهاي   مارك،هاي هر كالا  قيمت، مشخصه؛ متغيرهاي اساسي مدلدر مدل رگرسيوني هدانيك
  :گردد ارائه ميصورت ذيل  ه كه باست تصادفي يك جزءدر بازار و 
    

)       3-1                              (∑ ∑
= =

+++=
n

j
iik

K

k
kijji udXP

1 1

δβα lnln  

 امين jx: j امين دوره،i  امين كالا درjبيانگر : ijX جز ثابت،:α قيمت كالا، :ipدر آن    كه 
  .باشد  تصادفي ميلجزء اخلا : iu و 2امين متغير مجازي ikd: k، كالامشخصه

  خطاي ناشي از روش آمارگيري) 2-3-1

  گيري  خطاي نمونه-
كننده و   هاي تصادفي براي توليد شاخص قيمت مصرف صورت نظري امكان استفاده از نمونه به

دليل مشكلات فني و مالي  هر چند در عمل در بسياري از كشورها به. توليد كننده وجود دارد
گيري غيرتصادفي جهت برآورد شاخص  گيري تصادفي، از نمونه استفاده از نمونهموجود بر سرراه 

CPIگيري تصادفي  گردد ولي برخي از كشورها از جمله ايالات متحده امريكا از نمونه  استفاده مي
گيري غيرتصادفي استفاده   كه از نمونه در شرايطي. نمايند براي توليد شاخص قيمت استفاده مي

گيري مبتني بر هدف است كه با نظر كارشناسي و قضاوت آمارگيران همراه   نمونهشود، اصولاً مي
نكته اساسي اين است كه در عمل . گردد ها با ديد كارشناسي انتخاب مي است به طوري كه نمونه

ممكن است كه توافقي بين كارشناسان مختلف از يك مركز آماري يا بين مراكز مختلف براي 
دار شدن  ها در معرض اريب در نتيجه نمونه. شگاه مورد نظر وجود نداشته باشدانتخاب كالا و فرو

گيري براساس داوري و قضاوت در جايي كه  نمونه. گيرند كه جهت اين اريبي نامعلوم است قرار مي
اما اين نگراني وجود . اي درست به نظر برسد تعداد نمونه انتخابي كم باشد، ممكن است توصيه

  .ها، اريبي به شدت افزايش يابد زايش تعداد نمونهدارد كه با اف

  گيري خطاي غير نمونه -
گيري و خطاهاي  ي اصلي خطاهاي نمونه توان به دو طبقه به طور كلي، خطاهاي آمارگيري را مي

ي قسمتي از جامعه به  ي مطالعه گيري از انتخاب آگاهانه خطاهاي نمونه. گيري تقسيم كرد غيرنمونه
هاي مناسب برآورد و انتخاب تصادفي،  توان با بكارگيري روش شود و مي اشي ميجاي كل جامعه، ن

                                                                                                                                                                          
1Hedonic Model  
1 Dummy Variable 
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آيند ولي  گيري، اشتباه به حساب نمي خطاهاي نمونه. براي كنترل آن تلاش لازم را به عمل آورد
  .توانند هنگام استنباط موجب بروز اشتباهات شوند مي

در بيشتر . نامند گيري مي  غيرنمونهگيري، ساير خطاها را خطاهاي به غير از خطاهاي نمونه
شود كه در مراحل مختلف تهيه و اجراي  گيري به اشتباهاتي اطلاق مي موارد، خطاهاي غيرنمونه

از . شوند يك طرح آمارگيري روي داده و موجب كاهش سودبخشي و مطلوبيت نتايج آن مي
گيري  هاي جدول برنامهجايي كه اين گونه خطاها به سبب دلايلي مانند تعاريف نادرست،  آن

كند، يك طرح  نامناسب و عدم موفقيت در كسب اطلاعات لازم از تمام واحدهاي نمونه، بروز مي
  .گيري است عيب فاقد خطاهاي غيرنمونه كامل و بي

  ها روش تحليل داده) 4-1
هاي ماهانه و فصلي شاخص بهاي كالاها وخدمات مصرفي خانوارهاي  در اين پژوهش از داده

 هزار كارگاه 50 شهرنمونه و104 براي 1381 الي 1374 مركز آمار ايران طي سالهاي شهري
سپس خطاهاي . شود  با توجه به منبع ايجاد خطا برآورد ميCPIخطاي شاخص . شود استفاده مي

هاي معرفي شده فوق مورد  گيري توليد شده در هر مرحله با شاخص گيري و غيرنمونه نمونه
  . گردد  و ميزان خطا و حدود اطمينان آن در هر مرحله، برآورد ميگيرد مقايسه قرار مي

 سابقه علمي مسئله ) 5-1

 موضوع مورد بحث CPIگيري ميزان اريبي در مراحل مختلف تهيه  شناسايي منابع خطا و اندازه
 در جهت در اين راستا و. باشد هاي تهيه كننده اين شاخص در كشورهاي مختلف مي اكثر سازمĤن

 ISWGPS(1(هاي  اي تخصصي و تكنيكي به نام گروه آمار بين دبيرخĤن بردن دقت ، كميتهبالا 
 و ارسال آن به CPIتشكيل شده است كه وظيفه آن تهيه دستورالعمل تجديد نظر شده براي تهيه 

 .دباش كشورهاي تهيه كننده اين شاخص، نظارت بر مراحل تهيه شاخص و تأييد آن پس از تهيه مي
.  توجه مراكز آماري وپژوهشگران حوزه آمارهاي اقتصادي قرار گرفته است موضوع مورداخيرا اين

هاي خود را به شناسائي منابع خطا و  امريكا بخش بزرگي از فعاليت) BLS(اداره آمار نيروي كار
در اين راستا كتاب .  اختصاص داده استCPIارائه راهكارهاي مناسب جهت اصلاح شاخص 

از مطالعاتي كه توسط . پردازد آن به موضوع فوق مي18و17نتشار يافته كه فصول راهنمايي تهيه وا
و » شپيرو«توان به مطالعات انجام شده توسط  اقتصاددانان صورت گرفته بطور مثال مي

                                                                                                                                                                          
1 Inter-Secretariat Working Group on Price Statistics  
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 براي ايالات متحده اشاره CPIگيري شاخص قيمت  در خصوص خطاي اندازه) 1996(1»ويلكاكس«
ها اثرات وجود  آن.  نزديك به يك درصد در سال استCPI كه اريب گيرند اين دو نتيجه مي. نمود

اين دو در سال . دهند هاي مالي و پولي، مورد بحث قرار مي خطا در شاخص قيمت را بر سياست
اند و   انجام دادهCPIها در   مطالعه ديگري در زمينه استراتژي جايگزين براي جمع زدن قيمت1997

ها نشان  آن. اند مورد محاسبه قرار داده2هاي عالي ا استفاده از شاخصدر آن اثر بين طبقاتي را ب
تواند  ها در بين قلم ـ منطقه مي اند كه استفاده از يك شاخص عالي براي جمع زدن قيمت داده

مطالعه ديگري توسط .  را بطور كامل از بين ببردCPIخطاي ناشي از اثرات بين طبقاتي در 
شاخص قيمت دقيق براي سيستم تقاضاي « تحت عنوان 1999رسال د3»رينسدورف«و » فينسترا«

 5 ، شاخص دي ويزياAIDS4انجام شده است كه در آن بعد از معرفي سيستم تقاضاي » ال كاملا ايده
 در 6»تريپلت «2001در سال . كند را به عنوان شاخص مناسب براي كارهاي تجربي معرفي مي

ارائه كننده   دگي راهي جهت درك شاخص قيمت مصرفآيا شاخص هزينه زن«اي باعنوان  مطالعه
 از . بسيار مفيد استCPI براي برآورد تركيبات COL7به اين مطلب اشاره دارد كه تئوري » دهد؟ مي

كار هيروشي يوگاي توان به   مي زمينه خطاي ناشي از تغيير كيفيت كالاهاتحقيقات انجام گرفته در
هاي تعديل كيفي را  ، روش»هاي قيمت تعديل كيفي شاخص«اشاره نمود كه تحت عنوان ) 2001(8

  وي كاربردهاي اين روش را براي شاخص قيمت عمده فروشي . دهد مورد بحث قرار مي
)WPI ( و شاخص قيمت خدمات جمعي)SPC (هاي ديگر مورد بررسي و مقايسه  در كنار روش

دد به ج مي ظهملاح«نوان تحت ع) 2002 (9 پاكسآرييلتوان به كار  ميهمچنين .دهد قرار مي
وي مدل .  اشاره كرد»هاي شخصي يك همراه با كاربردهاي آن براي رايانهنت هدامشاخص قي

  10 برنت و ديگران.كند  مقابل مدل انطباقي دفاع ميرد آن  و ازقرار دادهاستفاده مورد يك را نهدا

ر بازار امريكا را مورد هاي شخصي د هاي تعديل كيفي براي رايانه اي از شاخص ، مجموعه)1992(
هاي  ها از طريق دخالت دادن همزمان متغيرهاي زمان، سن و مرغوبيت مدل آن. اند مطالعه قرار داده
  .اند هاي پيشين را گسترش داده هاي شخصي روميزي و متحرك، مدل مختلف رايانه
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  مقدمه) 1-2
هاي قيمت     يكي از انواع شاخص    (CPI) بهاي كالاها و خدمات مصرفي خانوارهاي شهري          شاخص

شود و به عنوان نمـاگري از وضـعيت اقتـصادي كـشور در                است كه در اكثر كشورهاي دنيا تهيه مي       
 ايـن شـاخص معيـار       .گيرد  هاي ملي مورد استفاده قرار مي       سري زماني آمارهاي اقتصادي و حساب     

سنجش تغييرات قيمت تعداد ثابـت و معينـي از كالاهـا و خـدماتي اسـت كـه توسـط خانوارهـاي                   
گيـري سـطح عمـومي        اي اسـت بـراي انـدازه        رسد و وسـيله     شهرنشين و روستانشين به مصرف مي     

فروشي و يكي از بهترين معيارهاي سنجش نرخ تورم و قـدرت خريـد پـول            ها در بازار خرده     قيمت
هاي اقتـصادي در سـطح عمـومي     گذاري اين شاخص براي سنجش تأثيرات سياست . باشد  ور مي كش

هـاي رفـاهي و اجتمـاعي و تعـديل ميـزان مـزد و حقـوق، تنظـيم                ريزي برنامـه    ها و در طرح     قيمت
در اين فصل ابتدا    . گيرد  قراردادها و حل بسياري از دعاوي حقوقي و غيره نيز مورد استفاده قرار مي             

صـورت مفـصل    شود سـپس بـه    در ايران اشاره ميCPI مختصر به تاريخچه تهيه شاخص    صورت  به
آوري آمـار   هاي مختلف كالاها و خدمات، فرايند جمع  براي گروهCPIي شاخص    چگونگي محاسبه 

اين . گيرد  ي شهري مورد بحث قرار مي       هاي برآورد شاخص قيمت مصرف كننده       و اطلاعات، فرمول  
هـاي آمـاري لازم بـراي تهيـه يـك              و آزمـون   CPI فني در توليـد شـاخص        فصل با توجه به مسائل    

 در ايران و    CPIگيري در توليد شاخص       هاي نمونه   شود و در پايان روش      آل پيگيري مي    شاخص ايده 
  .گيرد برخي از كشورها مورد بحث قرار مي

  كننده در ايران   تاريخچه تهيه شاخص قيمت مصرف) 2-2
 خدمات مصرفي داراي سابقه طولاني است و در ايران براي اولين بار بر تهيه شاخص بهاي كالاها و
ي   شهر بزرگ بوسيله7 خانوار نمونه در 600 از بررسي بيش از 1315مبناي ضرايبي كه در سال 

 محاسبه گرديد و تا تجديد نظر بعدي كه در 1315بانك مركزي صورت گرفته بود، بر پايه سال 
  .يب مذكور ثابت ماند انجام گرفته ضرا1338سال 

ي   هـا مبنـاي محاسـبه       اي آن    تعداد خانوارهاي نمونه كه تركيب هزينـه       1338    در تجديد نظر سال     
 شـهر افـزايش     32 خانوار و تعداد شهرهاي نمونه بـه         3227ضرايب اهميت شاخص قرار گرفت به       

ظر اساسي بـه    ي برخي از گروههاي شاخص تجديد ن        يافت و در تعاريف و مفاهيم و روش محاسبه        
  .عمل آمد

 ادامه يافت و در اين سال 1348ي اين شاخص بر اساس اوزان محاسبه شده تا سال  محاسبه
ي آنان پديد  اي كه در الگوي مصرف خانوارها و تركيب هزينه با توجه به تغييرات قابل ملاحظه

 5000از بررسي حدود لذا با استفاده از نتايج حاصل . آمده بود تغيير سال پايه الزام آور گرديد
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هاي مصرفي   شهركشور، ضرايب اهميت جديدي بر اساس تركيب هزينه35خانوار نمونه در سطح 
اين بررسي . دست آمد  ريال بود به000/500 تا 000/50ي آنان بين  ي سالانه خانوارهايي كه هزينه

 خانوارهايي كه .گرفت  در بر مي1348 درصد كل خانوارهاي شهرنشين كشور را در سال 74حدود 
  تر از  ها كم ي ساليانه آن از شمول بررسي خارج شدند عبارت بودند از خانوارهايي كه هزينه

 قلم 265ي شاخص،  در اين تجديدنظر براي محاسبه.  ريال بود000/500تر از   ريال و بيش000/50
  .كالا و خدمت از سبد خريد خانوارها انتخاب گرديد

هرهاي كشور و بالا رفتن قدرت خريد مردم در اثر افزايش  با افزايش ش1353در سال 
درآمدهاي ناشي از فروش نفت و ورود حجم وسيعي از كالاهاي وارداتي مصرفي به كشور، رفتار 
مصرفي خانوارهاي شهرنشين دگرگون شد و با تحولات اجتماعي و اقتصادي و جغرافيايي در 

در اين .  و خدمات مصرفي صورت گرفتجامعه، تجديد نظر ديگري در شاخص بهاي كالاها
 9000لذا در بررسي حدود . مقطع مقرر شد كه شاخص در سطح استاني توليد و منتشر گردد

 قلم كالا و خدمت انتخاب 313هاي آنان،   شهر كشور تركيب هزينه74خانوار نمونه در سطح 
  .افتاي ي گرديد كه اين تعداد نسبت به سال پايه قبلي افزايش قابل ملاحظه

 بهاي كالاها و خدمات  بعد از پيروزي انقلاب اسلامي، نخستين تجديد نظر در شاخص
در اين سال شاخص مذكور براساس نتايج بررسي هزينه و .  صورت پذيرفت1361مصرفي در سال 

 شهر با توجه به الگوي مصرف خانوارهاي شهري كه 78 خانوار نمونه در سطح 15000درآمد 
.  قلم كالا و خدمت انتخاب گرديد302 ريال بود، تعداد 000/000/6تر از  ها كم ي سالانه آن هزينه

از .  استان كشور محاسبه گرديد24ي شاخص در سطح  در اين تجديدنظر براي اولين بار محاسبه
  .دست آمد هاي مختلف، شاخص كل مناطق شهري كشور به تركيب شاخص استان

ي و تغيير شرايط اقتصادي، ضرورت تجديد نظر در  با پايان يافتن جنگ تحميل1369در سال 
سال پايه شاخص بهاي كالاها و خدمات مصرفي احساس گرديد و از نتايج حاصل از بررسي 

 قلم كالا و خدمت انتخاب 313ها،  ي آن  شهر و تركيب هزينه82 خانوار نمونه در 000/13حدود 
  .شد

 استان محاسبه و از تركيب 25ي در در اين تجديد نظر شاخص بهاي كالاها و خدمات مصرف
  .ها شاخص كل مناطق شهري بدست آمد آن

 توسط بانك مركزي 1376كننده در سال  آخرين تجديد نظر در شاخص قيمت مصرف
در اين تجديد نظر با استفاده از تجربيات حاصل از تجديد . جمهوري اسلامي ايران صورت گرفت
 قلم كالا و خدمت از سبد مصرفي خانوارها 310وين، هاي ن نظرهاي قبلي و با استفاده از روش

  .انتخاب گرديد
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 تاكنون طرح آمارگيري از قيمت خرده فروشي كالاها و خدمات 1353مركز آمار ايران از سال 
مورد مصرف خانوارهاي روستايي كشور را به اجرا در آورده است كه نتايج حاصل از آن به 

في خانوارهاي روستايي در مقاطع فصلي و سالانه صورت شاخص بهاي كالاها و خدمات مصر
هاي  با توجه به قانون مركز آمار ايران كه تهيه آمارهاي گوناگون مربوط به قيمت. منتشر شده است

هاي قيمت از جمله وظايف  ي شاخص كننده، عمده فروشي و خرده فروشي به منظور محاسبه توليد
كالاها و خدمات مصرفي خانوارهاي شهري كشور از باشد، اجراي طرح آمارگيري از قيمت  آن مي
صورت  اين شاخص به). 1374=100( در دستور كار مركز آمار ايران قرار گرفته است 1374سال 

 تاكنون محاسبه شده است كه 1374ها و كل كشور از سال   شهر بزرگ، استان7ماهانه و به تفكيك 
  .گردد ه منتشر مي نشريه ماهانه و يك نشريه سالان12نتايج آن در 

  تعاريف و مفاهيم) 3-2
واژگان زير به عنوان واژگان كليدي در طرح آمارگيري از قيمت كالاها و خدمات مصرفي 

شود كه به ترتيب بعد از هر واژه تعريف مختصري  خانوارهاي شهري و روستايي به كار گرفته مي
  .از آن نيز ارائه گرديده است

 قيمت كالا، اجرت خدمت - 1

شود، قيمت آن  پولي را كه براي واحد معيني از كالا يا خدمت پرداخت ميمقدار 
  .  نامند كالا يا بهاي آن خدمت مي

 قيمت خرده فروشي  - 2

فروشي كالاها و خدمات مصرفي خانوارها قيمتي است كه خرده  قيمت خرده
به عبارت . كنند فروشان براي فروش يك واحد كالا يا انجام خدمتي دريافت مي

براي تهيه ) خانوار(كننده نهايي  فروشي، قيمتي است كه مصرف يمت خردهديگر ق
 . پردازد يك واحد از كالا يا خدمت مي

 قيمت عملي، قيمت اسمي - 3

ها در مقابل فروش يك واحد از كالا  قيمت عملي فروش، قيمتي است كه كارگاه
 است در مقابل، قيمت اسمي فروش، قيمتي. كنند يا خدمت از خريدار دريافت مي

براي ...) ها، اصناف و هاي دولتي، شهرداري سازمان(هاي مربوط  كه توسط سازمان
گيري از قيمت  گردد به اين ترتيب قيمت يك واحد كالا يا خدمت تعيين مي

باشد بلكه قيمت عملي فروش كالاها يا  اسمي كالاها و خدمات مورد نظر نمي
 .  خدمات در زمان آمارگيري ملاك عمل است
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 اطلاعمنبع  - 4

منظور از منبع اطلاع، كارگاهي است كه اطلاعات مربوط به قيمت كالاها و 
. شوند ها به دو گروه عمده تقسيم مي كارگاه. گردد ها كسب مي خدمات از آن

كنند مانند خوار و بار  فروشي كه انواع كالاها را عرضه مي هاي خرده كارگاه
ي خدمات به  هاي ارائه دهنده ارگاهو ك... فروشي، فروشگاه لوازم يدكي اتومبيل و 

 . خانوارها مانند آرايشگاه مردانه و زنانه، تعميرگاه اتومبيل، شركت مخابرات

 گيري نوع كالاي مورد قيمت - 5

گيري از نوع كالاهاي نو و سالم بوده و انواع معيوب،  كليه كالاهاي مورد قيمت
 اتومبيل و موتور سيكلت استثناً در مورد. ها مورد نظر نيست ناسالم و مستعمل آن

گيري از انواع نو، بعضي از انواع دست دوم آن نيز در اين طرح  علاوه بر قيمت
 .شود گيري مي قيمت

 هاي نقد كالاها و خدمات  قيمت - 6

باشد و قيمت نسيه و يا  ها، قيمت نقد كالاها و خدمات مي منظور از قيمت
اي خريد كالاها و خدمات و اقساطي بر) دار و سفته پرداخت چك وعده(اعتباري 

ها  استثناً در مورد برخي از كالاها نظير فرش، تلويزيون و مانند آن. مطرح نيست
گونه مبادله نقدي صورت  در صورتي كه در زمان آماري مورد نظر طرح هيچ

 . شود ها با كسر سود مربوط به فروش اقساطي، منظور مي نگرفته باشد، قيمت آن

 ضريب اهميت      - 7

است كه هر كالا يا خدمت در سال پايه در مجموع هزينه خانوارهاي سهمي 
  .شهري داشته است

  )CPI(اهداف تهيه شاخص بهاي كالاها و خدمات مصرفي مناطق شهري ) 4-2
هاي مقدار، بايد اهداف شاخص و  هاي قيمت چه شاخص براي تهيه هر شاخصي چه شاخص

توان به  زيرا با تهيه و توليد هر شاخصي فقط ميصورت واضح و روشن بيان گردد  كاربردهاي آن به
برخي از اهداف كلي و تفصيلي دست يافت و دستيابي به تمامي اهداف از طريق توليد يك 

گيري  اندازه) CPI(شاخص قيمت مصرف كننده ) تهيه(هدف اصلي از توليد . شاخص ممكن نيست
كه اين تغيير . باشد  زمان معين ميمتوسط تغييرات قيمت كالاها و خدمات مصرفي خانوار در طول

  .گردد كنندگان مي قيمت موجب تغيير قدرت خريد و رفاه مصرف
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توان به بررسي و شناخت  كننده مي مصرف هاي تفصيلي تهيه شاخص قيمت   از جمله هدف
چنين چگونگي نوسانات قيمت در مناطق شهري  قدرت خريد خانوارهاي شهري و روستايي و هم

ي ضرايب   هاي ملي به قيمت ثابت و محاسبه هيه آمارهاي لازم براي تعديل حسابو روستايي و ت
  .فصلي براي حذف اثرات ناشي از تغيير فصول اشاره نمود

مشخصات طرح آمارگيري از قيمت كالاها و خدمات مصرفي خانوارهاي ) 5-2
  شهري مركز آمار ايران

  روش آمارگيري) 1-5-2

ي اول  در مرحله. اي است گيري دو مرحله صورت نمونه روش آمارگيري در اين طرح، به
فروشي و  هاي خرده ي دوم از بين كارگاه شود و در مرحله شهر نمونه انتخاب مي

اي در  چنين واحدهاي مسكوني اجاره ي خدمات به خانوارها و هم هاي ارائه دهنده كارگاه
ه كالاها و خدمات شهرهاي نمونه تعدادي انتخاب شده و قيمت خرده فروشي مربوط ب

نشين نمونه  هاي نمونه و همچنين نرخ اجاره بها از خانوارهاي اجاره منتخب از كارگاه
  .شود آوري مي جمع

  آوري اطلاعات  روش جمع) 2-5-2

  .ي مستقيم با واحدهاي آماري است آوري اطلاعات مصاحبه روش جمع

  جامعه آماري) 3-5-2

  .اي كشور استي آماري اين طرح شامل كليه شهره جامعه

  واحد آماري) 4-5-2

هاي  ي اول اين طرح شهر نمونه است، در هر شهر نمونه، كارگاه واحد آماري مرحله
اي نمونه، واحد نمونه، واحد آماري مرحله  فروشي نمونه و واحدهاي مسكوني اجاره خرده

 كالاها فروشي دهند بنابراين واحد آماري در اين طرح يك كارگاه خرده دوم را تشكيل مي
  .اي است يا خدمات منتخب و يك واحد مسكوني اجاره

  ها و خانوارهاي اجاره نشين نمونه كارگاه) 5-5-2

ي خدمات به  هاي ارائه دهنده فروشي كالاها و كارگاه هاي خرده براي انتخاب كارگاه
 خانوارها، هر شهر نمونه با توجه به تعداد جمعيت به چند منطقه تقسيم شده به طوري كه
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هاي مورد نظر وجود داشته باشد به اين ترتيب در  در هر منطقه به تعداد مورد نياز كارگاه
هاي  مجموع كارگاه.  منطقه شهري تقسيم گرديده است240 شهر نمونه به 104كل كشور 

 هزار كارگاه 43در حدود » هاي اصلي و جايگزين كارگاه«انتخاب شده در اين مناطق 
 3 اطلاع براي اغلب كالاها و خدمات و 2هري ماهانه تعداد در هر منطقه ش. باشد مي

ها و  گوشت قرمز و سفيد، لبنيات، تخم مرغ، ميوه(اطلاع براي كالاهاي خوراكي تازه 
ها ماهانه بالغ بر  مجموع تعداد اطلاع اخذ شده از كارگاه. شود آوري مي جمع) ها سبزي
  .باشد  هزار اطلاع مي192

اي از خانوارهاي اجاره نشين نمونه پرسش  ي مسكوني اجاره    اجاره بهاي واحدها
به اين منظور با استفاده از نتايج طرح آمارگيري از هزينه و درآمد خانوارهاي . شود مي

چنين با در نظر  و هم) ها ميانگين و واريانس اجاره بها در استان(شهري مركز آمار ايران 
هاي نمونه برآورد گرديده  ر شهر تعداد حوزهها در ه نشيني در استان گرفتن نسبت اجاره

ها با استفاده از روش  نشين حوزه برداري از كليه خانوارهاي اجاره است و پس از فهرست
گيري سيستماتيك، خانوارهاي اجاره نشين نمونه مشخص شده و واحدهاي  نمونه

گيري نرخ اجاره  ههاي ثابت انداز اي مربوط به اين خانوارها به عنوان نمونه مسكوني اجاره
ها  اند و هر سه ماه يك بار براي پرسش ميزان اجاره بها به آن بها در نظر گرفته شده

 6500اي نمونه در حدود  در كل كشور تعداد واحدهاي مسكوني اجاره. شود مراجعه مي
  .باشد واحد مي

  ها و خانوارهاي اجاره نشين نمونه كارگاه) 6-5-2

 روز 2خرين قيمت عملي كالا يا خدمت در طول روز مراجعه، زمان آماري بسته به مورد آ
  .قبل از روز مراجعه و ابتداي ماه مورد آمارگيري تا روز مراجعه است

  زمان آمارگيري) 7-5-2

ايام . باشد زمان آمارگيري از قيمت كالاها و خدمات از ابتدا تا بيست و هفتم هر ماه مي
هاي اول، دوم و   روزه جداگانه در دهه4ي  دوره 3آمارگيري براي كالاهاي خوراكي تازه 

  .باشد  روزه در وسط هر ماه مي11ي  سوم ماه و براي ساير كالاها و خدمات يك دوره

  تعداد اقلام مشمول شاخص) 8-5-2

 قلم كالاي خوراكي 150 قلم است كه شامل 427گيري  تعداد كالاها و خدمات مورد قيمت
  .باشد كالاي غيرخوراكي و خدمات مي قلم 277و آشاميدني و دخاني و 
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